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Lead magnet powinien by¢ zwigzany z produktem lub ustuga, ktora
bedziesz sprzedawac. Powinien by¢ wprowadzeniem do Twojego
produktu/jego czesciag. Powinien by¢ rowniez ,,tatwy do
wykorzystania", dajacy natychmiastowa korzysc. 4 godzinny kurs
lub 100 stron ebooka to jednak za duzo.

1. Jaki produkt/ustuge chcesz sprzedawac?

2. Jaki lead magnet mozesz zrobic dla tego produktu?




Czy jest to cos ,,prostego"?

Pierwszym aspektem lead magnetu jest upewnienie sig, ze nie jest
on skomplikowany, ze odbiorca bedzie mégt z niego od razu
skorzystac.

Lead magnet powinien udowodnic¢ swojg wartos¢ w ciggu 5 minut,
200-stronicowy ebook i 6-tygodniowy kurs to nie najlepszy
pomyst. Wiekszos¢ ludzi szuka szybkich efektow. Jesli zapoznanie
sie z Twoim lead magnetem zajmie im troche czasu, mogg stracic¢
zainteresowanie lub co$ innego przyciggnie ich uwage.

Czy ten lead magnet rozwiazuje problem Twojego idealnego
klienta?

Po raz kolejny bedziesz musiata spojrzeé na lead magnet z
perspektywy klienta i wzig¢ pod uwage jego potrzeby. Pomysl,

z jakimi problemami sie on zmaga i jaki sposob Twoj lead magnet
moze je rozwigzac.



Czy lead magnet buduje relacje z odbiorca?

Dobry lead magnet powinien robié znacznie wiecej niz tylko
edukowac potencjalnego klienta. Powinien réwniez poprawic
relacje, budowac zaangazowanie i przywigzanie.

Celem lead magnetu jest to, aby potencjalni klienci poznali Twoje
ustugi lub produkty, przekonali sie do nich i do Ciebie.

Daj wartosc

Twdj lead magnet powinien by¢ wartoSciowy dla odbiorcy.
Podejdz do niego tak, jakby to byt produkt ptatny. Odbiorca na
podstawie tego produktu bedzie Cie oceniat, nie pozwdl mu
pomysleé, ze oferujesz niska jakosé.

Przyciagaj i wykluczaj

Twadj lead magnet powinien by¢ skierowany do konkretnej grupy
odbiorcow, czyli do osdb, do ktorych bedziesz kierowac swoj
ptatny produkt. Dlatego zbyt ,,0gdlne" tresci beda przyciggad
wszystkich, nie tyko te osoby, na ktorych Ci zalezy.



lead magnet
moze miec
forme
|

KURS ‘ EBOOK\ ‘ INNE \

mini kurs wideo mini ebook wyzwanie
mini kurs workbook .
mailowy quiz
webinar checklisty dostep do zamkniete]

spotecznosci

seria wide/ pliki excel ' '
stories infografika

. . szablon Notion
Live w zamknietej K . l
grupie np. Facebook notatka wizualna

mini Kurs szablon Clickup

mailowy konsultacja



EDUKACYJNY - taki, ktory obiecuje gotowe schematy do
wdrazenia.

Przyktad:
e Wyzwanie - Jak zbudowaé moodboard swojej marki.
* Mini ebook - Wtasny lead magnet w 5 dni.
e Szablon: Grafiki reklamowe w Canvie.

ROZRYWKOWY - taki, ktore integruja, wzbudzaja sympatie.

Przyktad:
* Quiz- Jaka postacia z Friends jestes?
e Szablon - Plansze do gier na Instastories

UZYTKOWY - taki, ktéry obiecuje gotowe rozwigzania.

Przyktad:
e Wideo - Przepis na zdrowe ciasta dla oséb na diecie.
* Mini ebook - 50 gotowych pomystéw na rolki.



ANGAZUJACY - taki, ktéry buduje i rozwija relacje.

Przyktad:
e Wyzwanie - Jak zbudowad relacje z followersami?
e Webinar - Jak zwiekszy¢ zaangazowanie na profilu?

ZMIENIAJACY W KLIENTA - taki, ktory obiecuje sprzedaz.

Przyktad:
e Webinar - 5 btedow Twoich dziatan na Ig (webinar zakonczony
prezentacjg oferty - Angazujacy IG)
¢ Rabat - kupon rabatowy dla klienta z okazji jego urodzin.
e Wyzwanie mailowe - ostatni dzien prezentacja oferty, ktéra
jest przedtuzeniem wyzwania.

PAMIETAJ!

Pozyskujac dane kontaktowe swoich potencjalnych klientow, wcale nie
trzeba skupiac sie na stworzeniu jednego lead magnetu. Wskazane jest
miec ich kilka, a kazdy dopasowany do grupy, do ktérej chcesz dotrzec.



1. Co to bedzie za lead magnet?

2. Co bedzie w srodku? Z czego bedzie sie sktadat?



3. Co moze przekonac klienta do tego lead magnetu?

4. Co chcesz osiggnac w zakresie sprzedazy, swiadomosci marki

i relacji z klientem dzieki lead magnetowi?



Dodaj formularz zapisu na swojg strone/bloga. Umies¢ go
w roznych miejscach oraz dodaj do postéw zwigzanych
z tematyka lead magnetu.

Umies¢ formularz zapisu w stopce maila.

Poinformuj o nim w swoim mediach spotecznosciowych.
Umiesc link do zapisu na grupach tematycznych (za
zgoda administratora).

Wejdz w wspdtprace z innymi Twdrcami, popros
o udostepnienie Twojego lead magnetu (zaproponuj
korzys¢ dla Tworcy i jego spotecznosci).

Poinformuj o lead magnecie w podcascie/ na Youtube.

Stworz grafike promujaca lead magnet i opublikuj ja na
Pinterescie.

Skorzystaj z ptatnej promocji na Facbooku, Instagramie,
Youtubie, LinkedIn - w kazdym miejscu, gdzie znajduje
sie Twoja grupa docelowa.
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PAKIET NARZEDZI DO PLANOWANIA KAMPANII

KAMPANIA SPRZEDAZOWA

Pakiet workbookaw or.
zaplanujesz

az planerow excel, w ktoryeh
swoja kampanie krok po kroku.

NA SAMA MYSL O KAMPANII
SPRZEDAZOWE] ZACZYNA BOLEC CIE
GLOWA?

jestes w dobrym miejscu, mam
narzedzia, ktore Ci pomoga.

Dowiedz sie_wiecej



https://grafikadlalaika.pl/sklep/kampania-sprzedazowa-dla-laika/

Kim jestem?

Jestem Angelika. Ucze podstaw grafiki osoby, ktére nie maja
w tej dziedzinie doswiadczenia. Podpowiadam, jak ogarnaé
graficzne kwestie w matym biznesie - zeby dziatac sprawniej
i 0szczedzac.

Udowadniam, ze nawet bez zmystu artystycznego

i znajomosci skomplikowanych profesjonalnych programoéw
mozesz tworzy¢ grafiki i wideo, ktore beda realnym
wsparciem Twoich dziatan w sieci.

Na co dzien prowadze profil na Instagramie @grafikadlalaika
i kanat na YouTubie. Pokazuje, jak z wykorzystaniem
darmowych narzedzi, szczegdlnie Canvy,

i tworzy¢ ciekawe tresci i produkty elektroniczne.

Nie musisz mie¢ doSwiadczenia ani znaé zasad grafiki, nie
potrzebujesz zadnych ptatnych narzedzi. Mozesz tworzy¢,
rozwijac siei... zarabiac na swoich produktach!

Udostepnitam setki postow i tutoriali. Dziele sie darmowymi
trickami, organizuje webinary.

Wpadnij do mnie na IG



https://www.instagram.com/grafikadlalaika/

