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Nazywam sie Ola Gosciniak

Od 2012 roku jestem przedsiebiorczyniq. Z powodzeniem
zarzgdzam biznesem, ktory osigga szesciocyfrowe roczne
przychody. Witaj w workbooku konferencji Promocja
Produktu Online. Dowiesz sie z niego, jak wypromowac
swoje produkty i ustugi w Internecie.

Do dzieta!

o Grscncef

N




KONFERENCJA

Kwestie organizacyjne

Konferencja trwa w dniach 13-15 czerwca 2023 roku.
Uczestnicz online na zywo - przewidziatam szereg aktywnosci,

ktére pomogg Ci w rozwinieciu dochodowego biznesu online.

1. Ruszamy o godzinie 2:00. Dotgcz kilka minut wczesniej, aby
przetestowac, czy wszystko dziata.

2. Aby dotgczyc¢ do konferencji, zaloguj sie do panelu klienta:

, d nastepnie w dziale ,Pliki do pobrania”

znajdziesz dostep do konferenciji.

3. Tu znajdziesz linki do konferencji (po zalogowaniu):

DZIEN 1 - olag.pl/dzien]

DZIEN 2 - olag.pl/dzien?

DZIEN 3 - olag.pl/dzien3

4. Certyfikat wygenerujesz na samym dole strony.

5. Bonusy od prelegentow i partnerow znajdziesz pod
powyzszymi linkami, w dniu, w ktorym wystepujg te osoby.

6. Jesli chcesz korzystac¢ z czatu w pokoju konferencyjnym,
konieczne jest konto w Google (korzystamy z czatu na YT).

/. Jesli z jakichkolwiek przyczyn nie dziata czat, to mozesz

angazowac sie tez na Discordzie dla uczestnikow konferencii.

Znajdziesz go tutaj: http://olag.pl/discord-konfy
8. W czasie konferencji w dniu 14.06.203 (w srode) o 9:15
rozpocznie sie nabdr do Interaktywnej Paczki. Liczba miegjsc

w Paczce jest ograniczona, szczegoty tutaj:
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ROZSYPANKA

ZNAJDZ UKRYTE SEOWA PODCZAS ZAPOWIEDZ|
PRELEGENTOW | ODBIERZ PREZENT!

Wpisz ponizej odnalezione stowa:

PEENY CYTAT TO:

JAK ODEBRAC PREZENT?
Wpisz ten cytat w Google, znajdz nazwisko osoby,
ktora go powiedziata. Nastepnie wejdz na strone:
olag.pl/zabawa i poddj je jako hasto (matymi literami).
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OCZEKIWANIA

CO CHCESZ OSIAGNAC W CZASIE KONFERENCJI

WYPISZ SWOJE OCZEKIWANIA WZGLEDEM KONFERENCJI:

JAK MOZNA ZASPOKOIC TE OCZEKIWANIA?
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PYTANIA

O CO CHCESZ ZAPYTAC PRELEGENTKI | PRELEGENTOW?

Wypisz pytania, ktére chodzg Ci po gtowie
i nie chcesz o nich zapomniec¢:

10

1

12

13

14
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KONFERENCYJNY

Konkurs

NIE PRZEGAP!., o

Wrzucé¢ post z #jesteniinteraktywna
w swoich social mediach i opowiedz
o konferencji! .« -

NAJCIEKAWSZE ROSTY WYGRYWAJA
. INSTAXA, KURS OD FOTO DO KWADRATU
| INNE ATRAKCYJNE NAGRODY.

Szczegodty na stronie konferenciji
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AGENDA

Dzien 1

9:00 Ola Gosciniak - Tresci, ktére pracujg za nas i dla nas
Joanna Anger - Jak zaplanowac i sprzedac¢ e-booka w miesigc
Weronika Kutarba-Kruk - Jak zarabia¢ na nauczaniu online?
Panel - Jak sprzedawac¢ stowem?

Krzysztof Bartnik - Sciezka uruchamiania nowego produktu
Magda Werewka - Jak sie odwazyc¢ zaistnie¢ w sSwiecie SM
Kacper Kobytka - Dlaczego poznanie odbiorcy to fundament?
Panel - Skqgd czerpac site i wsparcie w biznesie online?

Ewa Popielarz - 10 typow postow i rolek, ktore przyciggng uwage
Janina Bgk - Opracowanie badania i raportu do promocji
Natalia Mikotajek - Notatki wizualne jako narzedzie

Magdalena Pawtowska - Jak nagradzac efekty kursantow?
Matgorzata Ewa Kachel - Jak wykorzystac¢ Al do tworzenia tresci
Burza mézgow - Sprzedaz i promocja e-bookow online

Konkurs
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OLA GOSCINIAK

Tresci, ktére pracujqg za nas i dla nas

FF 1 Jakie palgce problemy majg Twoi odbiorcy, w ktorych mozesz im

pomoc? Wypisz minimum 5 problemow:

2 Uszereguj powyzsze problemy wedtug stopnia
” zaawansowania w Twojej tematyce w skali 1-5.

Na jakich etapach zaawansowania sqg klienci, ktorzy
# 3 zazwyczaj do Ciebie przychodzg? Wymysl tresci dla nich:
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JOANNA ANGER

Jak skutecznie zaplanowacd i sprzedaé¢ e-booka w miesigc

Rozpisz ponizej pomyst i plan dziatan realizacji swojego
#1 nastepnego produktu online np. e-booka.
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WERONIKA KUTARBA-KRUK

Jak zarabiaé¢ na nauczaniu online? Moja strategia:

od korepetytorki do szczesliwej wtascicielki firmy.

#1 Czym jest konkurencja dla biznesu online?

# 2 Dlaczego boisz sie sprzedawac swojg wiedze?

# 3 Co zyskasz, jesli przeniesiesz swoj biznes do swiata online?
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ROZMOWA

Jak sprzedawac¢ stowem?

Agata Borowska, Sylwia Rospondek, Klaudyna Maciqgg

#1 Jak mozesz ponownie wykorzystac opinie, ktére dostajesz od

swoich klientow?

# W jaki sposob wykorzystasz limitowanie oferty w sprzedazy

swojego produktu online?

# 3 Wypisz 3 przyktady, co mozesz ograniczy¢ w swojej ofercie,
zeby zwiekszy¢ sprzedaz?
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KRZYSZTOF BARTNIK

Sciezka uruchamiania nowego produktu, ktéra dziata -
krok po kroku

Jaki bonus mozesz oferowac za zapis do listy odbiorcow
#1 dotyczqgcej Twojego produktu? Czym najbardziej zachecisz do

podania swoich danych kontaktowych?

FF 2 Zaplanuj wstepne tematy i tresc¢ trzech wydan newsletterow.

Pamietaj, ze sq zainteresowani powstajgcym produktem!

W jaki sposdb zachecisz ludzi do sprawdzenia Twojej strony
# zapowiadajgcej Twoj nadchodzqgcy produkt. lle i jakie

komunikaty planujesz? W jakich miejscach je opublikujesz?
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MAGDA WEREWKA

Jak sie odwazy¢ zaistnie¢ w Swiecie social mediéw

niezaleznie od wieku

FF 1 Kiedy czujesz, ze brakuje Ci odwagi do publikacji w social

mediach? Dlaczego tak sie dzieje? Co mozesz zmienic?
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https://olagosciniak.pl/konferencja/speakers/tomasz-palak/

KACPER KOBYLKA

Dlaczego poznanie swojego odbiorcy to fundament
tworzenia tresci?

#1 Podaj 3 sposoby na poznanie palgcego problemu
Twojego odbiorcy.

# Jakie sg dwa podejscia w definiowaniu swojej grupy

docelowej?

FF 3 Dlaczego feedback od klienta to najistotniejsza informacja

W biznesie?
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PANEL DYSKUSYJNY

Skagd czerpaé site i wsparcie w biznesie online?

FF 1 Wypisz pomysty, gdzie mozesz szukac¢ wsparcia w biznesie

online. Jak Ty mozesz innym przekazywac wsparcie?

INTERAKTYWNA PACZKA

14 czerwca o 9:15 rozpoczyna sie nabodr!
Liczba miejsc ograniczona! Nie przegap!

Kliknij i sprawdz: olag.pl/paczka
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EWA POPIELARZ

10 typdéw postdéw i rolek, ktore przyciggng uwage
do Twojej oferty.

FF 1 Przejrzyj na swoim telefonie zdjecia i filmiki z ostatniego miesigca.

Ktore z nich mozesz wykorzystac¢ do promocji swojego produktu?

2 Jakie nowe narzedzie do tworzenia contentu wyprobujesz
” w tym tygodniu?

ll 3 Jaki jest najpowszechniejszy mit, ktory wstrzymuje ludzi przed

zakupem Twojego produktu? Jak go obalisz?
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JANINA BAK

Opracowanie badania i przygotowanie raportu do

promocji produktéow online

FF 1 Na jaki temat mozesz przygotowac badanie w swoim biznesie?

Jaki realny problem swoich odbiorcéow zbadasz?
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NATALIA MIKOLAJEK

Notatki wizualne jako narzedzie wspierajgce

FF 1 Jakie masz doswiadczenia i przekonania zwigzane ze swoimi

umiejetnosciami rysowania? Wypisz, co przychodzi Ci do gtowy.

2 Jakie umiejetnosci, ktoére posiadasz, mogg wesprzec Cie
” w nauce tworzenia notatek wizualnych?

FF 3 W jakich obszarach swoich dziatarh mozesz wykorzystac

notatki wizualne? Co dzieki nim mozesz uzyskac?

Ola Gosciniak | Workbook — Promocja Produktu Online | Strona 20




MAGDALENA PAWLOWSKA

Jak nagradzac¢ efekty kursantéw?

FF 1 Jakie efekty klientow mozesz nagradzac?

Jak bedziesz nagradzac efekty swoich klientow?
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MALGORZATA EWA KACHEL

Jak wykorzystac¢ Al do tworzenia skutecznych
tresci na SM

FF 1 Jak mozesz przetozyc¢ wiedze z prezentacji Matgorzaty

do swojego biznesu? Zapisz pomysty i konkretne kroki:
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BURZA MOZGOW

Sprzedaz i promocja e-bookdéw online

FF 1 Wypisz pomysty na sprzedaz i promocje swoich produktow

online na podstawie pomystow z panelu dyskusyjnego.
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AGENDA

Dzien 2

9:00 Ola Gosciniak - Spotecznos¢ wokét marki -

9:15 UWAGA! START NABORU DO PACZKI: olag.pl/paczka
Rozmowa - Misja Wizja Wartosci i Siostrzenstwo

Margarita Vradii - Dlaczego TikTok wart jest Twojej uwagi?
lza Makosz - M&j produkt online sprzedany tylko z rolek
Weronika Modzelewska - 5 skutecznych sposobdw na promocje
Pawet Pawlak - Boisz sie sprzedawac?

Bartosz Bartczak - Jak, nie wydajgc fortuny, nagrywac wideo
Burza mozgow - Wizerunek marki w social mediach?

Agata Jakuszko - TikTok odczarowany - case study 200k

Marta Manterys - Wptyw przekonan na sukces w biznesie

Natalia Sheveleva - REELS - nie dziatajg?

Beata Wierzchowska - 5 krokéw do efektywnych kampanii na Insta
Marcin Osman - Twoje pierwsze 100 zamowien?
Panel - Instagram, TikTok, Blog, LinkedIn czy YT?

Konkurs
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OLA GOSCINIAK

Spotecznos¢ wokdt marki - case study Interaktywej Paczki

# Dookota jakiego hasta/jakiej nazwy stworzysz swojg

spotecznosc?

# Na jakich wartosciach bedziesz bazowac?

Jak zaopiekujesz sie w spotecznosci tymi wartosciami?

INTERAKTYWNA PACZKA

14 czerwca o 9:15 rozpoczyna sie nabodr!
Liczba miejsc ograniczona! Nie przegap!

Kliknij i sprawdz: olag.pl/paczka
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ROZMOWA

Misja Wizja Wartosci i Siostrzenstwo

Kasia Wilk, Joanna Gacek-Sroka

#1 Jakie piekne przyktady siostrzenstwa zaobserwowatas ostatnio?

# 2 Jak mozesz wprowadzi¢ siostrzenstwo do swojego biznesu?
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MARGARITA VRADII

Dlaczego TikTok wart jest Twojej uwagi?

FF 1 Jak uwazasz czy na TikToku sg same dzieci?

Kto przebywa na tej platformie?

# 2 Jak myslisz, co jest tatwiejsze w prowadzeniu: Instagram
czy TikTok? Dlaczego?

# 3 Jak mozesz wykorzystac¢ TikToka w swoim biznesie?
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IZA MAKOSZ

Mdj produkt online sprzedany tylko z rolek.

FF 1 Jakie dziatania promocyjne wspomniane przez Ize zastosujesz

u siebie? Co mozesz przetozy¢ na swojg nastepng kampanie?
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WERONIKA MODZELEWSKA

5 skutecznych sposobdéw na promocje Twojego produktu

Fl 1 Jak wybrac¢ odpowiedni kanat do promocji swoich produktow

w social mediach?

# Dlaczego warto wykorzystywac wideo do promocgji

swoich produktow?

# 3 Czy sg crossy z innymi twércami?
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PAWEL PAWLAK

Boisz sie sprzedawac?

FF 1 Jakie blokady powstrzymujg Cie przed dziataniem?

Jakie wydarzenia mogty je zapoczgtkowac?
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BARTOSZ BARTCZAK

Jak, nie wydajgc fortuny, nagrywac¢ wideo?

FF 1 Jaka powinna byc¢ Twoja pierwsza inwestycja w sprzet do

nagrywania wideo?

# 2 Dlaczego warto nagrywac swojq postac¢ do materiatow wideo?

# 3 Co jest najwazniejszg kwestig podczas nagran wideo?
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BURZA MOZGOW

Wizerunek marki w social mediach

FF 1 Jak majg postrzegac¢ Cie Twoi odbiorcy? Jak ma wyglgdac Twaj

wizerunek online? Jak chcesz byc¢ postrzegana?
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AGATA JAKUSZKO

TikTok odczarowany
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MARTA MANTERYS

Wptyw przekonan na sukces w biznesie

FF 1 Jakie motto powiesisz sobie w widocznym miejscu? Jakie zdania

bedq wspierac¢ Cie w osiggnieciu sukcesu w biznesie?
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NATALIA SHEVELEVA

REELS - nie dziatajg?

#1 Czy masz inny cel niz ,zdobywanie odbiorcow"? Jaki?

# 2 Jakie tresci tworzysz? A jakich nie tworzysz, ,bo nie lubisz"?

# 3 Jakie zmiany wprowadzisz w swojg strategie tworzenia reels?
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BEATA WIERZCHOWSKA

5 krokéw do efektywnych kampanii na Instagramie

FF 1 Jak zastosujesz w swoim biznesie tych 5 krokéw do efektywnych

kampanii na Instagramie?
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MARCIN OSMAN

Twoje pierwsze 100 zamdwien.

#1 Masz ZERO ZtOTYCH na promocje, a musisz pozyskac 10
klientow w 24 godziny, bo jok tego nie zrobisz, to musisz
przebiec na golasa wokot Patacu Kultury i wideo z tego
zdarzenia wrzuci¢ na swoj Facebook. Jakie KONKRETNE

AKTYWNOSCI wykonasz, aby nie musie¢ robi¢ tego biegania?

# 2 Czym rézni sie marketing od sprzedazy?

# 3 Co jest podstawg SKUTECZNEGO zaangazowania influencera
do sprzedazy Twoich produktow?
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PANEL DYSKUSYJNY

Instagram, TikTok, blog, LinkedIn czy YT?

FF 1 Na jakich portalach spotecznosciowych bedziesz dziatac?

Jakie tresci zamierzasz na nich publikowac?
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AGENDA

Dzien 3

9:00 Ola Gosciniak - Co powstrzymuje nas przed zarabianiem?
Agata Koman - Jak z sukcesem tworzyc¢ produkty cyfrowe?
Monika Czaplicka - Skuteczne lejki sprzedazowe w reklamach
Marta Krasnodebska - GH - Jak zarobic¢ pierwsze 100 000 zt
Robert Rachwat - 10 faktow i liczb z rynku kurséow online

Aneta Rutkowska - Co zrobic¢, aby strona nie padta?

Kamil Fiszer - Jak zaczqc¢ zarabiac¢ na produktach cyfrowych?
Burza mézgow - Skuteczna sprzedaz - sprawdzone pomysty!
Gosia Sacata - O hojnosci i strachu - case study kampanii

llona Przetacznik - 5 fuckupow, ktére pogrgzg promocje

Agata Dutkowska - 5 wnioskow ze sprzedazy masterclassow
Katarzyna Fryc - Jak monitoring usprawnia komunikacje?
Bartek Popiel - Case study produktu premium

Ewa Szczepanska - Marka znana na catym swiecie

Burza moézgow - Jak sprzedawac¢ w zgodzie ze sobqg?

Konkurs
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OLA GOSCINIAK

Co powstrzymuje nas przed zarabianiem na wiedzy?

Kim jest wedtug Ciebie ,ekspert"?
#1 Co wedtug Ciebie definiuje eksperta?

# 2 Jakie sg Twoje najwieksze trudnosci w zarabianiu na wiedzy?

FF 3 Dlaczego warto dzieli¢ sie wiedzg z innymi i zarabiac¢ na tym?

Pomysl o swoim ,dlaczego?”, ktore doda wiatru w zagle.
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AGATA KOMAN

Jak z sukcesem tworzy¢ produkty cyfrowe?

Z kim mozesz nagra¢ materiaty typu ,crossy”
#1 dla zwiekszenia swoich zasiegow?

2 Jakie kolejne produkty planujesz?
# Jak zamierzasz sprawdzac¢ pomysty na swoje produkty?

Wypisz ponizej, jak mozesz na swoje podworko przetozyc
# 3 wiedze i inspiracje przekazane przez Agate podczas rozmowy?
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MONIKA CZAPLICKA

Skuteczne lejki sprzedazowe w reklamach FB i IG

FF 1 Kim jest Twoja grupa docelowa? Czym sie charakteryzuje?

Czym zdecydowanie nie jest?

FF 2 Jakie inne dziatania podejmujesz poza reklomami? Jak te

dziatania wpisujg sie w lejek sprzedazowy Twojej marki?

Jak analizujesz przejscia pomiedzy poszczegodlnymi
#3 etapami lejka?
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MARTA KRASNODEBSKA

Growth Hacking - jak zarobi¢ pierwsze 100 tysiecy zt

FF 1 Jakie strategie od Marty wykorzystasz, by zarobic¢ swoje

pierwsze (lub kolejne) 100 zt na kampanii?
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ROBERT RACHWAL

10 faktow i liczb z rynku kurséw online, ktére
powinienes$/as znac¢ przed nagraniem pierwszego kursu.

#1 Jakie sg zalety kurséw online?

FF 2 W jaki sposdb mozna dzieli¢ sie wiedzg? Dlaczego warto

to robic?

Jakie portale spotecznosciowe powinienem/powinnam
# 3 wykorzystac¢ do budowy swojej spotecznosci i marki osobistej?

Dlaczego akurat te?
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ANETA RUTKOWSKA

Co zrobi¢, aby strona nie padta?

FF 1 Jak sie przygotujesz technicznie do swojej kampanii

sprzedazowe|? Wypisz ponizej pomysty:
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KAMIL FISZER

Jak zaczqgc¢ zarabia¢ na produktach cyfrowych?

#1 Jakg transformacje daje Twoj produkt?

2 Jaki lejek sprzedazy najbardziej pasuje do Twojego biznesu:
# wejsciowy, produkty gtowne czy produkty hight-ticket?

FF 3 Czy korzystasz z metody ,petli sprzedazowej" lub skorzystasz

z niej w przysztosci?
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BURZA MOZGOW

Skuteczna sprzedaz - sprawdzone pomysty!

Wypisz ponizej pomysty na skuteczng sprzedaz, ktore
#1 zastosujesz w swoim biznesie:
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GOSIA SACALA

O hojnosci i strachu - case study kampanii
# Wypisz jednqg rzecz, jakg mozesz dac¢ swoim odbiorcom,
aby wzmocni¢ swojg pozycje eksperta.

Jaki konkretnie webinar/ jaki PDF/ jakg checkliste/ jaki kurs/ jakg minilekcje wideo

mozesz dac?

FF 2 A Ty czego boisz sie w kontekscie swojej hojnosci? Jakie

masz obawy?

FF 3 Przed czym zatrzymuje Cie strach? Na co chcesz sie odwazyc,

ale caty czas jeszcze sie boisz?
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ILONA PRZETACZNIK

5 fuckupow, ktéore pogrgzg tworzenie i promocje

#1 Jakimi umowami zabezpieczasz swoj biznes?

# O jakich dokumentach musisz pomyslec, kiedy chcesz

promowac i sprzedawac swoj produkt online?

O jakich obowigzkach musisz pomyslec¢, promujgc legalnie
# 3 marke, produkt lub ustuge w mediach spotecznosciowych?
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AGATA DUTKOWSKA

5 najwazniejszych wnioskdéw z roku sprzedazy masterclasséw

#1 Po co warto robi¢ segmentacje odbiorcow newslettera?

# Jaka powinna byc¢ sciezka zakupu od momentu decyzji

do wrzucenia produktu do koszyka?

# 3 Jakie sg korzysci testowania szkolenia przed premierg z matqg
grupq odbiorcow (2-4 osoby)?
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KATARZYNA FRYC

Jak monitoring Internetu usprawnia komunikacje?

# Czy Brand24 gromadzi same dane, czy takze wskazniki

dotyczqgce ich analizy?

# 2 Jakie korzysci ptyng z monitoringu Internetu?

# 3 Czy mozna przetestowac Brand24 niezobowigzujgco na

darmowym okresie probnym?
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BARTEK POPIEL

Case study do Liczy sie Dziatanie - produktu premium.

FF 1 Jak mozesz zwiekszyc¢ wartosc klienta? Jakie produkty premium

wprowadzi¢ do oferty? Wypisz ponizej inspiracje:
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EWA SZCZEPANSKA

Marka znana na catym swiecie.

#1 Do jakich krajow marzysz, by sprzedawac¢ swoje produkty

fizyczne lub cyfrowe?

# Jakie zrodta dywersyfikacji sprzedazy prowadzisz w swoim

biznesie?

# 3 Czy jestes$ zadowolona/zadowolony, z zyskow uzyskiwanych

w sprzedazy krajowe;j?
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BURZA MOZGOW

Jak sprzedawaé¢ w zgodzie ze sobqg?

Wypisz ponizej zatozenia, inspiracje i pomysty na to, aby
#1 sprzedawac¢ w biznesie w zgodzie z samym sobq.
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KONFERENCJA

Co dalej?

Gratuluje! To juz koniec konferencji Promocja Produktu Online!
Ale za to poczqgtek Twojej, a byé moze takze naszej wspdlnej

Interaktywnej przygody!

Najlepsze efekty osiggajg moi podopieczni, ktorzy dziatajg tutaj
i teraz! Dlatego juz teraz rozplanuj, kiedy zaczniesz wdrazac

zdobytg podczas konferencji wiedze.

By¢ moze chcesz, abym po konferencji prowadzita Cie dtuzej za

reke, np. w Interaktywnej Paczce, gdzie co miesigc wspodlnie

pracujemy nad swoimi biznesami i ich promocjqg online. A moze
jednak wolisz dziata¢ na wtasng reke? Kazda z tych drog jest
wtasciwa, wazne jest to, aby byta zgodna z Tobqg i Twoimi

aktualnymi mozliwosciami czasowymi i finansowymi.
Niezaleznie od tego, jakg wybierzesz droge, krocz nig

zdecydowanym krokiem. Trzymam bardzo mocno za Ciebie

kciukil

Do zoBaczenia ur o—neajnée.’
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NAJBLIZSZE KROKI

Napisz w kotkach kroki do wykonania w fermie gry:
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