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Drodzy Interaktywni! e S

Planer Jestem Interaktywna powstat dla /
wszystkich, ktérym nie wystarcza jedynie 1
bycie online. Dla tych, ktérzy chca ciagle 1
rozwijac siebie i swoj biznes. Stworzytam go, |
by maksymalnie utatwi¢ Ci planowanie prac 1
na stronie internetowej, w social mediach
oraz w biznesie online. Prowadzenie nota- \
tek pomoze Ci uporzgdkowac mysli, wyciggac \

whnioski i unika¢ btedéw. A to sprawi, ze Twoj biz- N 4
nes rozkwitnie! Naturalnie i bez spiny. ~ -,

Tematy przewodnie kolejnych miesiecy wyniosg Cie

na coraz wyzsze stopnie zaawansowania w biznesie. Co wie-

cej, wyzwania online prowadzone przeze mnie przez caty rok bedg uzupetniac

i poszerzac wiedze, ktérg znajdziesz w KsigzkoPlanerze. Przyjrzymy sie Twojemu biznesowi
pod kazdym mozliwym katem, by sprawdzi¢, co jeszcze da sie zrobic lepiej. Mozesz tez
wybierac tematy, ktére Cie interesujg, i realizowa¢ materiaty z planera w swoim tempie.
Pracuj z nim tak, zeby byto Ci jak najwygodniej!

Zycze Ci wiele rado$ci z prowadzenia biznesu online. To bedzie dla Ciebie wspaniata
Interaktywna przygoda! Testuj, sprawdzaj i poréwnuj. Jesli co$ nie wyjdzie, nie zadreczaj
sie tym, tylko wyciggaj lekcje. To na btedach uczymy sie najwiecej. | pamietaj - jesteSmy
w tym razem!

Trzymam za Ciebie kciuki!
Do zobaczenia online!

< jestem
4 interaktywna. Oea



(Plany pocafhowe

Wypisz wszystkie wieksze projekty, ktére planujesz zrealizowa¢ w tym roku. Moga to by¢ plany
zwigzane z Twojg strong WWW, sklepem online, z biznesem itp.

W kalendarzu przydziel do danego miesigca plany z poprzedniej strony. Mozesz wzig¢ pod uwage
tematy, ktére beda poruszane w tym KsigzkoPlanerze i w czasie Interaktywnych wyzwan.
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Pomy

Znajdz aplikacje badz papierowy notatnik, w ktérym bedziesz zapisywac wszystkie pomysty (ten
planeridealnie sie do tego nadaje). Wybrane narzedzie trzymaj zawsze przy sobie, bo wena dopada

w najmniej oczekiwanych momentach.

ZAPISUJ KAZDY POMYStL

Od zawsze skrzetnie zapisuje wszystko, co
tylko mi wpadnie do glowy - w tym tema-
ty na przyszte teksty blogowe, inspiracje
i wazne informacje. Dzieki temu nic mi nie
umyka, a najwazniejsze rzeczy zawsze mam
pod reka. Nigdy nie wiadomo, kiedy moga
sie przydac.

CIEKAWE NARZEDZIA

Trello i Asana to moje ulubione narzedzia do planowania zadan - w wersji na komputery i mobilnej.
Dzieki nim moge dziata¢ takze w zespole. Narzedzia te bardzo sie przydajg, kiedy nie mam przy

Dobrym pomystem jest tworzenie listy in-
spiracji, na ktérej zapisuje sie potencjalne
projekty. P6zniej wystarczy przejrzec te liste
i wybrac z niej projekt do realizacji. Mozesz
wykorzysta¢ do takich zapiskéw chociazby
zaktadki w przegladarce, aplikacje Trello czy
Pinterest.

sobie notatnika, a chce szybko zapisa¢ pomyst, ktéry wpadt mi do gtowy tu i teraz.

SPOSOBY NA WENE

v Otworz okno. V' Pozwél sobie na smakotyk.
V' Nie przemeczaj sie, rob przerwy. v Wytacz przeszkadzajki.

V' |dZ na spacer, rower lub pobiegaj. V' Inspiruj sie innymi tworcami.
V' Utnij sobie drzemke. V' Nagradzaj sie.

Zapisuj wszystkie swoje pomysty oraz inspiracje! Nie ograniczaj sie do celéw gtéwnych, rocznych
czy wybranych tematéw. To miejsce na zapisanie wszystkiego, co chodzi Ci po gtowie. Nigdy nie
wiesz, kiedy trafi sie wolna chwila, gdy bedziesz w stanie te plany wprowadzi¢ w zycie!






Na sfronach 10-43

jest wiecej rozdziatéw, ktdére przygotujg
Cie do stworzenia skutecznego
i dochodowego biznesu online!

Sprawdz tutaj:

ksiazkoplaner.pl


https://ksiazkoplaner.pl

B

Nowy rok to szansa na Swiezy start! Bogatsi
o doswiadczenia z poprzednich lat mamy oka-
zje zacza¢ wszystko od nowa, zmienic¢ nawyki,
ustali¢ nowe priorytety. Mamy przed sobga
czystg kartke i tylko od nas zalezy, czym j3
wypetnimy. Wkraczamy w ten nowy rozdziat
petni entuzjazmu, nadziei i ekscytacji. War-
to wykorzystac te energie jak najefektywniej
i... najefektowniej!

Zaczynamy z grubej rury. W tym miesigcu wy-
korzystamy noworoczny zapat, by rozkrecic

Twéj blog. To wazny projekt, ktéry wymaga
nieco czasu i samozaparcia, ale przynosi
mnostwo korzysci. Bedzie turbodopalaczem
dla Twojego biznesu! Mato tego, moze zmie-
ni¢ cate Twoje zycie! Serio! Przetestowatam
to na sobie. Dzieki prowadzeniu bloga zbu-
dowatam swdj wizerunek w sieci, poznatam
wiele inspirujgcych osoéb, napisatam ksigzke
Badz online, rozwinetam biznes w Interne-
cie i zyskatam niezaleznos¢ oraz mozliwos¢
dziatania na wtasnych warunkach. Teraz pora
na Ciebie!

Poszerz wiedze z ksigzka Badz online = badzonline.pl

i kursem WordPressa — kurswp.pl

SWIETA
v 01.01 - Nowy Rok
V' 02.01 - Swiatowy Dzien
Introwertyka
V' 06.01 - Swieto Trzech Kréli
v 11.01 - Dzien Sprzatania Biurka

LSS«

&

21.01 - Dzien Babci

22.01 - Dzien Dziadka

15.01 - Dzien Wikipedii

17.01 - Blue Monday

25.01 - Dzien Sekretarki i Asystentki

WYZWANIE: Blog - sprawdz — olag.pl/wyzwanie-blog
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www.badzonline.pl
www.kurswp.pl
https://olag.pl/wyzwanie-blog

Pon. Wt. Sr. Czw. Pt. Sob. Nd.
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PRODUKTY

[

Przeanalizuj koszty i planowane zarobki

Zaznacz promocje w kalendarzu

Wybierz produkty, ktére bedziesz promowaé w tym miesigcu
Zro6b jednodniowa promocje z okazji nietypowego Swieta

TRESCI

LT

Stwérz nowy materiat (tekst, podcast, wideo)
Napisz newsletter

Napisz i zaplanuj tresci do social mediéw
Zorganizuj webinar/live/wyzwanie

ZADANIA NA TEN MIESIAC

CT

Planuj pomysty na tresci blogowe
Przygotuj koncepcje publikacji na blogu
Pracuj nad tworzeniem ciekawych tresci
Podsumuj i wyciggnij wnioski

O CZYM BY TU
NAPISAC?

2 3

s

]



TYDZIEN 1

TYDZIEN 3

TYDZIEN 2

TYDZIEN 4
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Ocl’czegozaczqé

Przyjrzyj sie temu bankowi pomystéw na teksty na Twoim blogu. Tematéw, ktére mozesz poruszy¢,
jest naprawde wiele! Wybierz kilka z réznych kategorii i sprawdz, ktére z nich najbardziej przy-
padng do gustu Twojej spotecznosci. Co jakis czas wrdc tutaj i dobierz z tej listy kolejne pomysty
do przetestowania!l

vanbing chochlista
tutonial
Recenzja I uduu&?a

POMYSLY Touniceol
Wapominienia NA TEKSTY
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Wszystko pieknie, ale kto ma dzi$ czas na blo-
gowanie?! Wydaje Ci sie, ze przy aktywnym
prowadzeniu biznesu nie zdotasz regularnie
publikowac¢ artykutéw? Pokaze Ci, ze dzieki od-
powiedniemu planowaniu dziatan i wdrozeniu
kilku prostych wskazéwek zdotasz rozwing¢ swdj
blog, poswiecajac na prace zaledwie kilka godzin
tygodniowo.

—— KIEDY PUBLIKOWAC POSTY?

Zeby utatwi¢ Ci zadanie, zdradze Ci moje spo-
soby na sprawne prowadzenie bloga. Dowiesz
sie, jak znalez¢ tematy na artykuty, kiedy pu-
blikowac¢ i jak tworzy¢ Swietne posty blogowe.
Takie, od ktérych trudno bedzie sie oderwac.
A wszystko to kosztem dostownie paru godzin
w tygodniu - magia? Nie, dobry plan!

szukajgc tresci od Ciebie!

Dobrze jest okresli¢ konkretng date publikacji artykutéw, ale mimo to nie powiem Ci: ,Stu-
chaj, publikuj we wtorki. Wtorek to najlepszy dzien na wrzucanie artykutow”. Wszystko zalezy
od Twojej grupy docelowej. M6j blog Jestem Interaktywna jest najczesciej odwiedzany
od poniedziatku do pigtku, natomiast moj blog kulinarny Skosztuj to przezywa oblezenie
w weekendy. Zastanéw sie, co robi Twoja grupa docelowa i kiedy jest przy komputerze,

JAK ZNALEZC TURBO TEMAT?

Ankieta. Dowiedz sig, co interesuje Twoich od-
biorcéw i o czym chetnie poczytaliby na blogu.
Nie zapomnij przygotowa¢ matego prezentu
za uzupetnienie ankiety - moze to by¢ kroétki
e-book, checklista czy zapis webinaru.

Stowa kluczowe. Sprawdz aktualne frazy wpi-
sywane w Google i kierujgce na Twojg strone
WWW. Wystarczg podstawy, np. autouzupetnia-
nie w wyszukiwarce czy propozycje popularnych
fraz pod wyszukiwaniami. Wiecej o tym znaj-
dziesz w dziale o SEO!

50 - 1 ~
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Social media. Obserwuj rozmowy na Facebooku,
w grupach tematycznych i komentarzach.
W czym mozesz poméc? Na jakie pytania warto
odpowiedzie¢? Co wyttumaczy¢?

Czytelnicy. Zapisuj pytania od czytelnikow iich
propozycje z komentarzy na blogu.

Konkurencja. Zobacz, jakie tematy porusza
Twoja konkurencja - sprawdz, jakie tresci najle-
piej sie sprawdzajg, i ugryz ten temat ze swojej
perspektywy.



Jak czesto chcesz publikowa¢?

O czym beda nastepne teksty?

Wypisz pomysty na najblizsze teksty

Kiedy chcesz publikowaé?

O co pytaja Twoi czytelnicy?
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CONTENT MARKETING to strategia marketin-
gowa, ktorej celem jest tworzenie przydatnych
i atrakcyjnych tresci majacych za zadanie zain-
teresowac Twojego odbiorce, ale takze zache-
ci¢ go do okreslonego dziatania. Cho¢ content

° 3
OQ

marketing obejmuje nie tylko artykuty na blog,
ale takze social media czy newsletter, to jednak
blog (i strona WWW) jest najczesciej tym miej-
scem, do ktorego odsytamy odbiorcow i dzieki
ktéremu realizujemy wyznaczone cele.

Zobacz przyktady tresci, ktére warto mie¢ na blogu:

PRZYKLADOWY TYTUL

lle kosztuje strona WWW?

CZY WIESZ, ZE...

Zadbaj o to, by nowe artykuty pojawiaty sie sys-
tematycznie. Dzieki temu zyskasz wiecej odbior-
cow - zaréwno tych, ktérzy pamietajg o nowych
tekstach, jak i tych trafiajgcych z przegladarki
Google. Jak czesto publikowac? Im czesciej, tym
lepiej! Codziennie, co tydzien, co dwa tygodnie...
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ZALETY

Szybkie rozwigzanie problemdw,
a takze pomoc i wsparcie

Tekst budujgcy wizerunek eksperta,
inspirujacy

Przyciagniecie osob, ktore szukaja
konkretnych rozwigzan

Przygotowanie darmowego materiatu
do pobrania (np. PDF) - prébka wiedzy

Dzielenie sie know-how -
pokazanie siebie jako eksperta

Ocen, jak czesto jeste$ w stanie sobie pozwoli¢
na stworzenie nowego materiatu, i dziataj! Jesli
jednak nie masz czasu na cotygodniowe posty,
to nie blokuj sie tym, tylko pisz w swoim tem-
pie. Nawet jeden wpis na dwa miesigce bedzie
lepszy niz zaden.
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niewielkiego wysitku, powtarzanego z dnia na dzienA.
Robert Collier
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Aby pisa¢ dobre teksty blogowe, najpierw mu-
sisz uswiadomic¢ sobie, jak czytajg Twoi odbiorcy.
Araczej - jak nie czytaja... Skanujg tekst, przeska-
kuja od fragmentu do fragmentu, przeslizguja
sie po nagtdéwkach i srodtytutach w poszukiwa-
niu interesujacych ich informacji. Dlatego nie
wystarczy, ze tresc¢ jest dobra, musi by¢ jeszcze
podana w atrakcyjny i lekkostrawny sposéb.

Zaprojektuj tekst tak, by od pierwszych stéw
ztapa¢ uwage czytelnika, a potem prowadz go
za reke przez kolejne paragrafy tekstu, dbajac,
by to, co najistotniejsze, zostato odpowiednio
wyeksponowane. Jak zbudowac tekst, ktory
wciggnie i zaangazuje czytelnika? Odpowiedzi
na to pytanie wspoélnie poszukamy w nadcho-
dzacym tygodniu. Przygotuj sie na potezng daw-
ke inspiragji!

Istniejg Swietne narzedzia, dzieki ktérym zadbasz o styl i poprawnos¢ swoich artykutéw
blogowych. Pierwsze z nich to LanguageTool, czyli strona, na ktérej sprawdzisz grama-
tyke i btedy oraz od razu je poprawisz. Zalezy Ci na ocenie stylu? Wejdz na strone —
olag.pl/jasnopis - przeanalizujesz tam stopien skomplikowania swojego tekstu. Korzy-
stajac z tych dwoch narzedzi, mozesz zadbac o to, by Twoje teksty byly przystepne dla

odbiorcéw.

O CZYM PAMIETAC PRZY TWORZENIU TRESCI NA BLOG?

Pareto. Zgodnie z zasadg Pareta (80/20) odbior-
cy, szukajac interesujgcych informacji, czytaja
tylko okoto 20% tresci. Dlatego juz na poczatku
tekstu nalezy zawrze¢ okoto 80% informacji.

Pisz prostym jezykiem. Branzowe stownictwo
mozesz wyrzuci¢ do kosza. Im artykut bedzie
tatwiejszy do zrozumienia, tym lepiej.

Baw sie formga. Wykorzystaj rézne formy:
audio, wideo, fotografie, grafiki. Warto je fa-
czy¢ i np. do materiatéw wideo dodac spisang
transkrypcje.

54 - =~

Wzorzec F. Tekst skanujemy wzrokiem na ksztatt
litery F - nasza uwaga skupia sie na dwoéch
pierwszych paragrafach, a nastepnie czytamy juz
tylko nagtowki. Zadbaj o to, by byty chwytliwe!

Uktad ma znaczenie. Nie tylko tres¢ artykutu
sie liczy, zadbaj tez o uktad i urozmaicenie tek-
stu, np. nagtéwkami, wypunktowaniami, pogru-
bieniami czy grafikami.



W tym ¢wiczeniu zajmiemy sie przyktadowym artykutem. Wez na tapet jeden z tekstow, ktére
planujesz opublikowa¢ na Twoim blogu. Zapisz tutaj jego tytut:

Rozpisz w punktach, jakie zagadnienia chcesz poruszy¢ w artykule.

Napisz, jakie zachecajace do lektury nagtéwki w nim zamiescisz.

Zaplanuj krétko, o czym napiszesz w dwéch pierwszych akapitach.

Jak urozmaicisz ten wpis blogowy?
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Zadania

Kategorie i tagi stuzg do porzadkowania artykutéw na Twoim blogu - dzieki nim
czytelnicy Twoich artykutéw z fatwoscig odnajdg interesujgce ich tresci. Czym te elementy
sie od siebie ro6znig? Rozwazmy to na przyktadzie bloga kulinarnego.

Aby uporzadkowac przepisy, mozna stworzy¢ kategorie oznaczajgce typy positkdéw, np. $nia-
dania, obiady, desery, grill itd., natomiast w tagach mozna wypisa¢ konkretne sktadniki,
jak np. cebula, czosnek, papryka itd. Dzieki temu przepisy sg uporzadkowane w dwdch
réznych obszarach. To bardzo dobry pomyst na wykorzystanie kategorii i tagow.

Jakie kategorie i tagi bedziesz mie¢ na swoim blogu?

- - - -
o P ~So - ~o - ~- o ﬁ
~_~_—— - —- Sa-= S -

Twaj artykut jest juz napisany? Czas na jego upiekszenie.
Przejdz przez ten proces krok po kroku.

D Usun niepotrzebne fragmenty.
D Usun zbyt trudne stownictwo.
D Skré¢ za dtugie wprowadzenie.

[ Sprawdz artykut na stronach Language Tool
oraz Jasnopis i popraw btedy.

D Podziel tres¢ na kilka nagtowkdéw (H1, H2, H3).
(L Dodaj wypunktowanie.
D Umiesc¢ kilka grafik w tekscie (w nastepnych dziatach

dowiesz sig, jak je zoptymalizowac).

<

56



: MOZE
MORZE RYBEK?
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Prowadzenie bloga to $wietny sposéb na budo-
wanie wizerunku eksperta, optymalizacje strony
pod SEO, a takze promocje swojej dziatalnosci
w sieci. Dzielenie sie wiedzg przycigga innych
i sprawia, ze chetniej korzystajg z ptatnych pro-
duktéw. Pisanie po prostu sie optaca! Warto
poznac i przeanalizowa¢ potrzeby swojej gru-
py odbiorcéw, regularnie publikowa¢, a takze

SKUP SIE NA ODBIORCACH

od A do Z zadba¢ o naprawde dobre tresci
na blog. Jednak praca nad tekstem nie konczy
sie po napisaniu artykutu.

Przejdz do podsumowania i sprawdz, jak dany
tekst sie spisat! Dzieki temu wyciggniesz wnioski
na przysztos¢ i Twoje teksty bedg coraz lepsze!

Kiedy badasz statystyki artykutéw w Google Analytics, musisz skupi¢ sie przede wszystkim
na ludziach, ktérzy odwiedzali Twoja strone internetowa, a nie tylko na cyferkach. Staraj sie
przektada¢ zgromadzone dane na zachowania prawdziwych oséb. To wiasnie jest najwaz-
niejsze w analizie statystyk. Dzigki temu unikniesz btedu generalizowania swoich odbiorcéw.
Zawsze wsrdd nich jest wiele ré6znych matych grup docelowych. Jesli poznasz ich cele oraz
motywacje, bedziesz w stanie lepiej dopasowac swoje tresci, produkty lub ustugi do ich

potrzeb i oczekiwan.

W

CIEKAWE LINKI:

LSS LKLL

WIECE) DOWIESZ SIE TUTAJ:

Ksigzka Badz online (modut 3, od strony 255) = badzonline.pl \
Kurs WordPress (modut: Pisz blog; lekcja 3: Wpisy) = kurswp.pl

58

Artur Jabtonski o copywritingu i marketingu — olag.pl/arturjablonski
Struktura artykutu blogowego — olag.pl/struktura-artykulu

Marta Idczak: Dlaczego warto opowiadac historie marki — olag.pl/marka
Pawet Tkaczyk o ulepszaniu istniejgcych tresci = olag.pl/ulepszanie-tresci
Jacek Ktosinski: 710 zasad tworzenia dobrych tresci = olag.pl/dobre-tresci



https://olag.pl/arturjablonski
https://olag.pl/struktura-artykulu
https://olag.pl/marka
https://olag.pl/ulepszanie-tresci
https://olag.pl/dobre-tresci
www.badzonline.pl
www.kurswp.pl

Mé6j powéd do dumy: Musze popracowac nad:

rédto najwyzszych zarobkéw: Najlepsze dziatanie promocyjne:

JAKIE ARTYKULY CIESZYLY SIE NAJWIEKSZYM ZAINTERESOWANIEM?

Liczba UU*
Sposéb promogji w 30 dni /
przez caly czas

Zrédta ruchu
na stronie

Publikacja: data

Tytutartykutbu ) 4 en tygodnia

* UU - unikalni uzytkownicy
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Na stronach 62-261

jest wiecej rozdziatéw, ktére od lutego az do konca grudnia
beda Cie wspiera¢ w skutecznym dziataniu
w roznych sferach Twojego biznesu online!

Sprawdz tutaj:

ksiazkoplaner.pl


https://ksiazkoplaner.pl

Czas wyciggnac¢ z szafy najlepsza kiecke, wznies¢ po- , -7
zegnalny toast i tanczy¢ do biatego rana, celebrujac s
efekty naszych prac z ostatnich 12 miesiecy! My- /
$le, ze Smiato mozemy zaspiewac z Elsg: ,Mam /
te mooooc!” - i to na cate gardto! Jedli dziatasz /
z planerem od stycznia i nadal trzymasz go I
w rekach, czytajac te stowa, to znaczy, ze juz 1
naprawde wymiatasz w onlajnie! \
\
Nie wszystkie plany zostaty zrealizowane? Zda- \
rzyty sie potkniecia i totalne klapy? Kompletnie \
sie tym nie przejmuj! Wszystkie Twoje dokonania N
i wszystkie doswiadczenia sg Twoim sukcesem i nikt S ~
Ci tego nie zabierze. Ciesz sie nimi i wyciggnij wnioski S~ -

na przysztosc. To byty naprawde cenne lekcje.

A poza tym... to jeszcze nie koniec! To dopiero poczatek!

Zaplanuj dziatania na kolejny rok i nie zapomnij przy tym, zeby

dobrze sig bawi¢. W koricu biznes online ma przyniesc Ci nie tylko
materialne efekty, ale tez satysfakcje. Jesli potgczysz analize wynikéw

z tym, co czujesz i co sprawia Ci najwiekszg przyjemnos¢ - przyszty rok
bedzie nalezat do Ciebie!

Bardzo mocno trzymam za Ciebie kciuki!
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Katarzyna Bajura - slowaiznaki.pl

Redaktorka i korektorka. Poprawia teksty. Wspétpracuje szcze-
golnie z niezaleznymi autorkami i autorami. Mogg skupi¢ sie
na swojej specjalnosci, bo ona zadba o tekst i edycje. Wspiera,
rozumie, traktuje innych tak, jak sama chce by¢ traktowana.

IMKER Krzysztof Bartnik - imker.pl

IMKER od 2015 roku wspiera tworcéw i producentéw we wpro-
wadzaniu produktéw na rynek. Wyréznia sie kompleksowo-
$cig ustug (fulfillment, support, SalesCRM i inne). Prowadzi
tworcdw przez procesy zwigzane ze sprzedaza w Internecie.

Monika Blezien-Ruszaj - beautyekombr.rzetelnafirma.pl

Jest doradca ds. ekotrenddw i wdrazania rozwigzan przyjaznych
srodowisku, pomaga w rozwigzywaniu problemoéw w zakresie
ochrony Srodowiska i systemu BDO gtéwnie w branzy beauty,
ale nie zamyka sie na inne.

Dorota Btaszczak - przezorny.pl

Od ponad dwudziestu lat pomaga dba¢ o bezpieczenstwo
biznesu i majatku przedsiebiorcéw poprzez dobrane indywi-
dualnie do ich potrzeb ubezpieczenia biznesowe, majgtkowe
i zyciowe.

Paulina Borkowska - borkowskadietetyk.pl

Dietetyk kliniczny specjalizujacy sie w medycynie funkcjonalnej.
Zajmuje sie dietg holistyczng, oparta na wartosci odzywczej,
ktérej celem jest dozywienie organizmu, usprawnienie meta-
bolizmu i detoksykacja.

Michat Jaworski - wpidea.pl

Dzieki platformie WP Idea szybko i sprawnie stworzysz kurs
online bez znajomosci programowania. Narzedzie to pozwala
na opakowanie wiedzy w kurs i jego zautomatyzowang sprzedaz.
To rozwigzanie, ktéremu zaufali najwieksi influencerzy w Polsce.
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http://www.slowaiznaki.pl
https://imker.pl/
http://beautyekombr.rzetelnafirma.pl/
https://www.przezorny.pl/

Agnieszka Madej - aufdeutsch.eu

Trenerka jezyka niemieckiego, od ponad pieciu lat mieszka
w Niemczech, gdzie prowadzi szkote jezykowa: Sprachschule
Auf Deutsch. Specjalizuje sie w wykorzystywaniu najnowszych
technologii w procesie nauki jezyka obcego.

Magdalena Pawlowska - magdalenap.com

Ekspert online marketingu, przedsiebiorca, #1 best selling autor
TOP10 najlepszej ksigzki biznesowej 2018 Jedna kampania do wol-
nosci, host podcastu Marketing Masterclass. Wspétpracuje z eksper-
tami, budujgc ich biznesy oparte na sprzedazy produktéw online.

worgAssist Agnieszka Pojda - worgassist.com

Swoje doswiadczenie wykorzystuje, by pomagac Wirtualnym Asy-
stentkom dziata¢ skutecznie, rozwijac sie i pozyskiwac klientow.
Tworzy spéjng komunikacje bizneséw online. Zapewnia swoim
klientom wsparcie na najwyzszym poziomie.

Dawid Szajner - toponline.pl

Top Online to spece od pozycjonowania sklepéw i stron w Go-
ogle. Optymalizujg, linkujg, analizujg i reaguja w 24 h. Udo-
stepniajg szczegétowe raporty, oferujg 30 dni testowych oraz
bezposredni kontakt ze specjalistg SEO.

SEMSTORM - semstorm.com/ola

Narzedzia SEMSTORM zwiekszajg skutecznos¢ promocji w wy-
szukiwarkach oraz pomagajg w pracy nad SEO, PPC i content
marketingiem. Platforma wspiera wtascicieli bizneséw, marke-
teréw i copywriteréw w codziennym prowadzeniu strony.

WebePartners - webepartners.pl

WebePartners to sie¢ afiliacyjna dedykowana e-commerce.
Umozliwia wspotprace reklamodawcow z wydawcami - wydawcy
polecajg online produkty ze sklepow reklamodawcéw w zamian
za prowizje od sprzedazy.

Auf Deutsch

Centrum Nauki Jezyka Niemieckiego

G

worgAssist

AGENCJA WIRTUALNYCH ASYSTENTEK

Top Online ™

STORM

webePartners

] afiliacja dla ecommerce
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https://worqassist.com/
https://toponline.pl/
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Cheesz wigeej?

Zgarnij swoj KsigzkoPlaner!
To 264 strony petne inspiracji, rad, checklist i zadan!
Stworz swoéj dochodowy i skuteczny biznes online!

ksiazkoplaner.pl



https://ksiazkoplaner.pl
https://ksiazkoplaner.pl
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